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UBE CHEMICAL

Subvenciones
para [+D

El Consell aprob6 ayer un con-
venio entre la Conselleria de
Economiay el grupo quimico
Ube Chemical Europe, que re-
cibira subvenciones de 1,5 mi-
llones para proyectos de 1+D.
Ube se dedica a la produccion
de productos quimicos, far-
macéuticos, plasticos de inge-
nieria y equipos de tratamien-
to de aguas residuales.

C. Valenciana

CAMARAS DE COMERCIO

Desarrol_lo d_e 77 acc_iones de
promocion internacional en 2006

Las cinco camaras de comercio de la Comunidad Valenciana tie-
nen previsto desarrollar durante el préximo ejercicio 77 accio-
nes destinadas a potenciar la presencia de empresas y produc-
tos de la region en paises de todo el mundo. Estos planes cuen-
tan con el apoyo del Instituto Espafiol de Comercio Exterior
(Icex) y del Instituto Valenciano de la Exportacion (lvex), asi co-
mo de las diferentes cdmaras internacionales, oficinas comercia-
les en el extranjero y otras instituciones. De las 77 acciones, 34
seran desarrolldas por la Camara de Comercio de Valencia, cuya
actividad principal se centrara en Europa, con 16, Latinoamérica,
con cuatro,y Africay Oriente Medio, con tres en cada caso.

AUDITORIA

Nombramiento de auditores de
empresas publicas de la Generalitat

El pleno del Consell aprobé ayer el nombramiento de entidades
auditoras para empresas publicas de la Generalitat. Deloitte se
encargara de revisar los estados financieros de cuatro compa-
filas: Sociedad Proyectos Tematicos de la Comunitat Valenciana,
Proyecto Cultural de Castellon y Sepiva. Gasso Auditores traba-
jara con Cacsa y Ciegsa. Ernst & Youns supervisara a Comunitat
Valenciana d'Inversions. Mazars Auditors se hara cargo de Cir-
cuito del Motor y Promocién Deportiva. TAM Auditores Asocia-
dos, del Instituto para la Acreditacion y Evaluacion de las Practi-
cas Sanitarias. Por Ultimo, PricewaterhouseCoopers revisara al

Ivvsa e Ibergrup Auditores, a Vaersa.

CIEGSA

Aval de 136
millones

El pleno del Consell autorizé
ayer laconcesion alaempresa
publica Construcciones e In-
fraestructuras Educativas de
la Generalitat (Clegsa) de ava-
les por un importe de 136 mi-
llones de euros. Los avales ga-
rantizaran operaciones de
crédito cuyo objeto es finan-
ciar el plan de infraestructuras
encomendadas a la sociedad.

GENERAEL 12% DE SUSVENTASEN EL EXTERIOR

Graphic3 invierte 1,9 millones
en modernizar su maquinaria

Abrid recientemente su oficina de Paris y prevé que su facturacion total aumente entre el
20%y el 25% el proximo afio.

K.FERRERO. Alicante

La empresa valenciana de ar-
tes graficas Graphic3 ha dise-
fiado un plan de moderniza-
ci6n de su maquinaria de en-
cuadernacidén y color en el
que ya ha invertido 1,5 millo-
nes de euros entre 2004 y
2005, y prevé desembolsar
otros 400.000 euros el proxi-
mo ejercicio. La directora ge-
neral y socia de la firma, Am-
paro Pérez, explica que tras
adquirir Graphic3 en febrero
de 2004 los directivos decidie-
ron apostar en la renovacién
para ser “mas modernos, rapi-
dos y de mejor calidad”.

En 2004 esta empresa fac-
tur 3,8 millones de euros y
este afio prevé alcanzar los
cinco millones de ventas, un
31,5 mas. E1 889 se generaen el
mercado nacional y un 12% en
el exterior, fundamentalmen-
te en paises de la Uni6n Euro-
pea francdfonos, como Bélgi-
ca, Luxemburgo o Francia. En
este ultimo afo la exportacion
ha crecido un 300%. Para
2000 la firma prevé incremen-
tar su facturacioén entre un

20% y un 25% por la amplia-
ci6n de la Unién Europea “ya
que se hablan 24 idiomas y un
libro se hace 24 veces” y por-
que entre sus clientes objeti-
VOS se encuentran organismos
oficiales en Francia, Bélgica y
Luxemburgo.

La apertura en 2004 de una
oficina en Paris facilita las
ventas en Francia.

La actividad de Graphics,
creada en 1972, ha evoluciona-

La ampliacion

de laUE aumenta
su mercado, por

el trabajo para los
organismos oficiales

Amparo
Pérez,
directora
general.

do con el paso del tiempo des-
de los papeles pintados hasta
la litografia e impresion. Los
actuales socios decidieron ad-
quirirla como complemento
de otra empresa de fotomeca-
nica que poseen para dar un
servicio completo desde la
impresion hasta la encuader-
nacién. Graphic3 dispone de
3.600 metros cuadrados en
Quart de Poblet y emplea a 48
personas.

QUIERE CRECER EN SOLITARIO POTENCIANDO LA VETERINARIA Y LA BIOLOGIA MOLECULAR

Laboratorios Juan B. Montoro paraliza
su venta a la suiza Unilabs

J.B. Valencia

Los laboratorios Juan Bau-
tista Montoro han paraliza-
do la operacién por la que
se iba a vender el 50% de la
firma al grupo suizo Unilabs
(ver EXPANSION del 30 de
septiembre). Fuentes de la
firma valenciana sefialan
que la ruptura no es definiti-
vay que es probable que du-
rante los dos proximos afios
realicen operaciones con-
juntas, para después de ese
plazo volver a pensar en una

posible venta de acciones.
Desde el laboratorio valen-
ciano explican que, ademas
de existir algunas diferen-
cias en el estilo de trabajo de
las dos compaiiias, ha habi-
do discrepancias sobre el
precio, ya que los propieta-
rio de Montoro consideran
que el crecimiento previsto
paralos préximos meses po-
dria dejar desfasadas las va-
loraciones realizadas inicial-
mente.

Los laboratorios Montoro

fueron creados hace 75 afos
por Juan Bautista Montoro,
y el afio pasado se escindid
en dos sociedades, cada una
de ellas encabezada por uno
de los hijos, Alfredo y Juan
Bautista. Esta tltima es la
que estaba en conversacio-
nes con Unilabs.

Losplanes

Juan B. Montoro, cuya factu-
racion estari este afio ligera-
mente por debajo del millon
de euros, prevé crecer en

dos de sus divisiones: la de
veterinaria y la de biologia
molecular.

La firma se encarga de los
analisis de la aseguradora
Asisa y se encuentra en con-
versaciones con varias mu-
tuas de sanidad laboral para
realizar los andlisis de estas
compafias.

También estudia la crea-
cién de una central de com-
pras para recuperar siner-
gias con el laboratorio de Al-
fredo Montoro.

Acadomia de dos agencias en Valencia.

ENLAREGION

Acadomia quiere
facturar 4,8 millones
dentro de tres anos

J.B. Valencia

La empresa de academias
de clases particulares
Acadomia ha decidido
apostar por el crecimiento
en la Comunidad Valen-
ciana. Acaba de abrir su
segunda franquicia en Va-
lencia y quiere continuar
su expansioén en otras
dreas, siempre que cuen-
ten al menos con una po-
blacién de 150.000 habi-
tantes. Sus planes mas in-
mediatos consisten en
abrir otras dos en Alicante
y una mas para cubrir Vi-
llarreal y Castellén. Al fi-
nal del préximo afo espe-
ra contar con seis franqui-
cias en laregion.

El director general de
Acadomia, Bruno Come-
llas, dice que el ritmo de
las aperturas va a depen-
der de la negociaciéon con
los interesados. El directi-
vo afirma que, extrapolan-
do el ritmo de crecimien-
to habitual de sus estable-
cimientos, la facturacién
de la compaiiia en esta re-
gién podria alcanzar los
4,8 millones de euros en
un plazo de tres afos.

Acadomia tiene 30
agencias en toda Espaiia.
La compafiia, de origen
francés, dispone de 72
agencias en ese pais y

otras dos en Alemania, e
inici6 su expansion en Es-
pafa hace dos afios.

Su volumen de negocio
global fue de 65 millones
de euros el afio pasado, y
espera alcanzar los noven-
ta millones al cierre de
2005.

Programas

La empresa, creada en
1989, ofrece clases parti-
culares de diversas asig-
naturas, con programas a
medida de los alumnos.

La firma, de origen
francés, tuvo

unas ventas

de 65 millones

el afio pasado

Realiza una seleccion pre-
via de los alumnos para
que se ajusten a los nive-
les requeridos por el Mi-
nisterio de Educacion.

Comellas explica que
los precios y los salarios
se ajustan a los de merca-
do. “Un profesor que en-
sefle, por ejemplo, mate-
méaticas de secundaria
cuatro horas semanales
puede ganar cada semana
unos cincuenta euros”,
afirma.



