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2° curso Bachillerato
ECONOMIA Y ORGANIZACION DE EMPRESAS
Introduccion

Esta materia aborda el estudio de la empresa, pieza clave, como unidad econdémica de produccién de
bienes y servicios, en el complejo engranaje del sistema socio-econémico.

Las empresas no solo satisfacen las necesidades materiales de la sociedad con los bienes y servicios que
producen y ofrecen, sino que también crean empleo y riqueza; y con las innovaciones tecnolégicas que
aportan impulsan el desarrollo econémico y transforman a la sociedad.

Esta materia estudia la empresa, y las distintas funciones que desarrolla, desde el punto de vista de la
coherencia interna de su propio funcionamiento en la planificacién, la definicion e implementacién de
estrategias, la toma de decisiones y la introduccion de aquellas modificaciones que le permitan dar
respuesta agil y oportuna a los constantes cambios del entorno en el que desarrolla su actividad y de las
innovaciones tecnoldgicas.

Parte del analisis y del conocimiento de la propia empresa y del entorno en el que desarrolla su actividad:
marco econémico, sistema financiero, situacion politica, legislacion, ambiente cultural, nivel de formacion
profesional, etc.;asi como de otros mas especificos: sector de actividad, mercados a los que dirige sus
productos, etc. A partir de los resultados de estos analisis la empresa planificara, disefara sus estrategias
y adoptara sus decisiones, incluidas las referidas a la organizacion interna de los recursos materiales,
técnicos y humanos mas adecuados para alcanzar los objetivos fijados en cada momento.

La empresa asume, con su actividad, una responsabilidad social. Se plantea, cada vez con mayor fuerza,
claridad e insistencia, la exigencia de unas actuaciones mas respetuosas con la sociedad, las personas y
el medio ambiente: seguridad en el trabajo, participacién de los trabajadores en la toma de decisiones,
respeto a su dignidad, desempleo, proteccion de los consumidores, ética de los negocios, gestion
adecuada de los recursos escasos, y modificacion del equilibrio ecolégico. Incluida la obligacion de
informar de forma suficiente y oportuna a los agentes econdmicos interesados sobre su situaciéon
patrimonial y resultados obtenidos, obligacion ésta a la que se dedica el ultimo nucleo tematico.
Contenidos:

1. La empresa.

Concepto de empresa. Clasificacién. Teorias sobre la empresa. Empresa y empresario. Funciones y
objetivos de la empresa. Responsabilidad social de la empresa. La cadena de valor. El sector.

2. La funcién productiva.

Produccién. Asignacion de los recursos productivos. Costes; clasificacion; calculo de los costes en la
empresa. Equilibrio de la empresa en el caso general. Umbral de rentabilidad de la empresa o punto
muerto. Matriz tecnoldgica; formas de adquisicion de tecnologia; 1+D. Productividad de los factores y
rentabilidad. Programacion, evaluacién y control de proyectos. Los inventarios, su coste y evolucién
temporal.

3.La funcién comercial de la empresa.

Concepto y clases de mercado. La empresa ante el mercado. La segmentacion del mercado.

4.La funcion financiera.

Estructura econémica de la empresa. Recursos financieros de la empresa. Autofinanciacion. Fuentes de
financiacion externa de la empresa. Valoracion y seleccion de proyectos de inversion.

5.La funcidn de planificacion y estrategia.

El entorno. Modelos de gestién. La creacién de valor.

6.0rganizacion de la empresa.

Organizacion y jerarquia. Gestidon de los recursos humanos; organizacion formal y organizacion informal;
programaciéon y comunicacion. Gestion del conocimiento. Disefio de la estructura de la organizacion:
agrupacioén de unidades.

7.Desarrollo de la empresa.

El crecimiento de la empresa; crecimiento interno y crecimiento externo. La internacionalizaciéon. La

competencia global. La empresa multinacional.



8.0bligacion de informacion de la empresa.

Obligaciones contables de la empresa. Las cuentas anuales. El Balance y la Cuenta de Pérdidas y
Ganancias.

Andlisis de la informacion contable.

9.La nueva economia.

Tecnologias de la informacién. Comercio electrénico.



